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SUds Marcas e expertiises ao negocio do sPd

possibilidade de entregarse de corpo € alma ds

nios experientes de nmpiofissional, para receber

todos os tipos de andados mum ambiente que

oferega desde alimentagio sandivel e recursos

de belezae estética, até opgdes para relaxamento

do corpo & da mente, ndo tem prego... Nem alter-

ativa eletrdmca que a substilua. Enquanto a

internet ndo for capaz de substituir oz balneanos o as clinicas

de estética, a inddstia da beleza com foco em spa tenderd

a crescer, atenta ds inovagdes nos produtos e servigos que

acompanham a criagio de recursos voltados ao benrestare 4
elevagio da quahidade de vida do ser humano,

A oferta de estabelecimentos devidamente credenciados
para ofierecer terapias complementares ¢ com atendiment o mié-
dico especializadoe € um nicho de mercado em expanzio. Em
franco crescimento em todo o mundo, os servigos oferecidos
por esses estabelecimentos constituem excelente fildo para o
mercado de cosméticos e de hotelana, apontam profissionais
do setor cosmético que atendem o segmento de spas.

O coneeito de spa vem ganhando espago no setore a pro-
cura por produtes com apelo de bem-estar crescen considera-
velmente nos ltimes anos. Gnfes mundialmente conheadas
estin apostando nesse mercado, associando suas marcas a
tratamentos exclusivos, “Temos visto anmentar a procura
de chientes que querem desenvolver linhas de spa. Ja temos
produtos desenvolvidos para a Ayaspa (empresa dedicada ao
segmento de spas de luxo) e mais dois projetos em andamento.
(...} Dreoneeito de spano Brasil, segundo os proprios clientes, €
bastante novo ¢ tende a crescer ainda mais, como j4 acontecen
em outros paises”, diz o diretor da empiesa de terceinzagio
de cosméticos Inovatech, Luis Fernando Perim.

Pesquisas norte-americanaz € europeias obssrvam que,
mesimo ante a crise mundial, quando quase todos os setores fi-
caramestagnados durante o ultimo ano, o setor de cosmeticos e
bemrestar teve importante evolagiio. A demanda pelos chama-
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dos cosmecEuticos e der-
mocosmeticos — produtos
largamente utilizados em
spas, disponibilizados em
linhas para profissionaiz e
clientes — vermnse tornando
egpecialmente interessan-
le para o setor de higiene
pessoal. Algnmas pesqui-
545 COMPIOVAIT €884 len-
déncia, como a produzida
pela Global Spa Sumit,
referente a 2000, O levan-
tamento estima um total
de 60,3 mlhdes de dolares
em receitas para o nicleo
da inddstoa mondial de
apa no ano passado, o que
abrange segmentos como
servigos de spa, investimentos de capital, educagio, conaul-
tona, midia, associagdes e eventos, e outros 194 bilhdes de
délarez com hospedagem, mrismo e imobilidrio.

s mercados de saide global ¢ de bemestar ligados 4 be-
leza, & nutrigio e ao fitness obteve em 2007 o valor superior a
1 trilhiio de ddlares. Ainda segundo o relatdrio da Global Spa,
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1,2 malhio de trabalhadores foram empregados em mas de 71.600 spas em

1' todo o mumde, naqele ano. O investimento de capital em apas se aproximon
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de 13 bilhdes de ddlares ¢ deve continuar em expansio.

A indistria de cosmeticos no Brasil também caminha para associar suas
MArcas € expetises a0 negdcio do spa. Cresce o mimero de empresas que in-
vestem em parcerias com esses estabelecimentos — como o fez, em fevereiro
deste ano, a Amend Cosmetics, ao firmar parceria com o Spa Med do Guangd
€ ¢ de Sorocaba (SP), para os quais a empresa passa a formecer kits com pro-
dutos da marca.

Mo Brasil, também estd em curso uma forte tendéncia de castomizagio de
prodotos de beleza € estética. Og spas tém investido na criagdo de sua pripria
linha de cosmeéticos — o que representa boas oportunidades para empresas teroed-
ristas — oferecendo ao cliente a possibilidade de fazer nso do produto em casa,
gerando fidelizagdo, além de constituir excelente agio de muarketing indirelo,

Ohitro aspecto relevante quando se observa a aproximagdo entre o mercado
cosmético & o segmento de spas diz respedto acs langamentos na indistoa, que
tém come atrativo a associagdo da marca ao apelo mercadolégico do spa, destas
trés lefras magicas que remetem 4 satde com qualidade de vida. A estratégia
inclai lojas de departamento, como a Renner, que ji teve em sen portfilio de
produtos de beleza uma linha de sabonetes, esfoliantes € cremes, chamada
Alcherma Spa.

A énfase nos beneficios proporcionados por ingredientes naturais € uma
camcteristica marcante nesse segmento de prodotos. A Vita Derm, por exem-
plo, foi busear na biodiversidade amazdonica a inspiragio para a linha Vita Spa,
desenvolvida para o consumidor final e composta por produtos de tratamento
e hidratagdo que prometem “despertar sensagoes de bem-estar”.

O Boticirio tem em seu portfélio uma linka de produtos cujo apelo é pro-
porcionar ag consumidor o prazer de estar emum spa sem sair de casa, gracas
aos ingredwentes de ongem natural. Langada em 2006, a Nativa Spa - dividida
em produtos que purificam, ativam, restauram € equilibram — € hoje um dos
cammos-chefes da empresa, >
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COMPLETA LINHA
DE CORANTES E
MATERIAS-PRIMAS
NATURAIS

* Espessantes

* Solubilisantes

* Emulsionantes

* Antioxidantes

* Oleos essenciais

* Ativos

* Corantes

* Pigmentos

* Pigmentos revestidos
* Pigmentos perolados

Produtos com

certificacao ECOCERT!!

Consulte nossa equipe.
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Natkeza em alta

O estresse ¢ o sedentarismo dos habitantes das grandes
cidades, a crise financeira mundial e varios outros fatores tém
beneficiado diretamente a indastria de produtos e servigos re-
lacionados ao bem-estar. Medicina preventiva, alimentos fun-
cionais ¢ cosmeéticos com certificagdo onganica sio alguns dos
itens do cardipio que tem levado consumidores a um spa.

Ainda que o consumo dos “cosméticos verdes” seja baixo
em relagio ao dos tradicionais, as taxss de crescimento sio
animadoras, uma vez que percentualmente sobhem mais do
que as dos produtos convencionais, “Na indlstria alimenticia,
& vivemos essa tendéncia hi alpum tempo. As pessoas estio
preocupadas com o consumo de agrotéxicos e conservantes. F
natural que gssa preocupagio se expanda para outros produtos”,
comenta o diretor da terceirista Embatek, Pierre Froelicher.

Algumas empresas estio especializando-se na produgio
de cosmeticos certificados como orgénicos e naturais €, parm
isto, seguem normas de certificadoras, como a Eeocert e o
Institute Biodindmico (TBD). Contudo, os custos inerentes
4 produgio dessas linhas — cuja demanda cresce a proporgio
que aumenta a preccupagio
com qualidade de vida e
com o retorno A patureza,
conceitos que estio atrelados
ao crescimento dos spas
ainda sio um impedimento
para muitos empresarios
inferessados no segmento.
“Ag grandes empresas tém
poder aguisitivo para inves-
tir nisso. Comeo terceirista,
eu trabalho com clientes
menores, e com eles tenho
- de fazer um trabalho que
explica porgque cles devem
fazer um produto diferente”,
diz o diretor da terceirista
Mobile, Alan Seifen.

A Valmari ¢ uma das
empresas do setor que ex-
trai os atives utilizados em
suas formulagtes, de for-
ma sustentivel. A empresa
também optou pelo uso de
embalagens recicliveis ou
recicladas em seus produtos.
Outra marea verde & a Der-
nuitus, que prioriza o uso de
nutérias-primas de origem
vegetal. A empresa conla
com seu Centro de Pesguisa
¢ Desenvolvimento especia-

Piarra Froelicher, diretor da
Embatek

Alan Seifert, diretor da Nobile
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lizado no desenvoelvimento de dermocosméticos, @ destaca.

comeo diferencial de seus produtos, o uso de matérias-primas
nanoencapsuladas para a otimizagio da absorgdo cutinea

Qualidade e atualizacao

Algumas empresas de dermocosméticos, como a Derma-
tus, tém em seu portfolio itens desenvolvidos para atender
especialmente aos profissionais de estética, inchundo os pro-
dutes para uso cm spas. A parceria da empresa com esses pro-
fissionais existe hi 30 anos, com atendimenta personalizado e
assisténcia farmacéutica emtempo integral. A empresa estuda
o langamento de linhas de predutes voltados ac tratamento
de peles pos-menopausa, ocupando wm novo ¢ promissor
niche no mercado, inclusive para os spas. “Até ja atendemos
asolicitagtes especiais de produtos customizados de algumas
clinicas de estética no Rio de Janeire, mas atualmente nio
produzimos para terceires”, comenta a farmacéutica Paula
Cavalcanti, diretora de coordenagio estratégica.

A Dermatus também oferece aos profissionais de estén-
ca, mensalmente, variada programagdo de cursos na drea de
cogmética médica. As aulas, tedricas e priticas, sio minis-
tradas pelos farmacEuticos da empresa. Nos encontros, sio
abordados estudos e atnalizagdes dos principios ativos em
dermocosméticos, protocolos de tratamento para diferentes
necessidades e tipos de pele, além de sugestdes de manuiengio
pata o paciente.

A Valmari foi uma das primeiras empresas brasileiras a
utilizar principios ativos vegetais em suas formulagdes ¢ a
agregar fotoprotetores com fungio antirradicais livres aos
hidratantes. A empresa também ajudou a introduzir con-
ceitos, como aromaterapia, cromoterapia € talassoterapia,

Junho 2010

Proxima_ _Ultima

Folos: Arlreis Pidiass [ Foloka, Andrejs Pidiass { Shullerstock e Arquivo pessoal dos enbievislados


http://www.cosmeticsonline.com.br/ct/revista_edicao/revista_edicao3.php?pagina=01&&edicao=Junho%202010
http://www.cosmeticsonline.com.br/ct/revista_edicao/revista_edicao3.php?pagina=15&&edicao=Junho%202010
http://www.cosmeticsonline.com.br/ct/revista_edicao/revista_edicao3.php?pagina=17&&edicao=Junho%202010
http://www.cosmeticsonline.com.br/ct/revista_edicao/revista_edicao3.php?pagina=044&&edicao=Junho%202010

¢ desenvolven protocolos de trafamentos estéticos em cabine, quando o dmico
servigo oferecido ainda era o de limpeza de pele, afinna a engenbeira-quimica
responsdvel da empresa, Silvana Kitaday, Ainda nos anos 1980, a Valman

Sihvaina K acy, engenbeira-
gpiimica da Valmar

E diwianna Palironien, gestera do
Cwvsdl Profcgional Adoos

inicioun a fabricagio de prodaios cosmeéticos
de terceira gemglo, com a introdugie de
lipossomas e nanosferas e, depois, passou a
sb utilizar os ativos desenvolvidos por bio-
tecnologia € os de origem renovivel.

Atualmente, a empresa investe em i
nova plania de fabricagio e conta com
scu Centro de Estudos em Cosmetologia
Aplicada, onde sio minisirados curses
técnicos de formaglio profissional e de
aperfeiqoamento.

Para stender a0 segmento de spas, foi
desenvolvida uma familia de prodotos dire-
cionada 4 coltura indiana e aos precetios do
syurveda, com dleos de massageme candles
crean - 6leos de massagem com baixo ponto
de fusdo, em formato de vela, que, segundo
a empresa, fagem sUCESE0 NOG BPas nore-
amencanos. Para alinhar a tradigdo ayurvé-
dica ao uso cosmético ¢ is regulamentag des
da AgénciaNacional de Vigilincia Sanitdria
{Anvisa), foram realizadas pesquisas em
associagdo com médicos especializados em
medicina indiana, no Brasil e no exterior. A
empresa ainda ndo desenvolven uma linha
voltada especialmente para spas, mas tem
elaborado écnicas Jde massagens para neces-
sidades especificas, com protocolos que se
adequam ao perfil de cada chente.

J4 a Adcos ofercce alguns produtos
especificos para uso em spas, atendendo a

eslabelectmentos nacionase internacionais. Em defermminados casos, a empresa
terceiriza servigose produtos, “sempre mantendo o contole de qualidade proprio
e alenta 4 sericdade dos parceiros”, como destaca a gestora do Canal Profis-
stonal Adcos, Edivana Poltronieri. O conceito Adeos de fratamento se baseia
no alendimento integral, com protocolos personalizados para os profissionais
e produtos voliados 4 mamatengio do tratamento par os clientes. B

Feira de cosméticos tera

espaco exclusivo para spas

Em sua sexta ediglo, a Beanty Fair — Feira Intemacional de Cosmdicos e
Beleza - afercoert um evento especifico para o selor de spas.

0 novo espago sbrangerd um fomm de empreendedonsmo destinado aos
inovapdes € langamentos em produtos, servigos ¢ equipamentos; € o Spa
Concept, onde serd apresentado um conceito de spa urbano, com seis am-
bientes. A Beauty Falr acontecerd de 28 a 31 de agosto, em Sdo Paulo.
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